Erbjudande

Projektledare/Produktionsledare/Kommunikator

Kunskaper:

leda, organisera, utveckla och producera evenemang inom
métesindustrin och Event Marketing.

arbeta med evenemang i arbetsledande positioner i ett Event
Marketing-féretag eller med publika evenemang i arbetsledande
positioner.

utveckla en idéskiss till en klar evenemangsproduktion samt i detta
arbete tilldmpa kunskap om den betydelse manskliga méten och
upplevelser har i ett evenemang

anvanda kunskap om dramaturgi och dramatisk form samt kunskap om
ljud, ljus,farg, musik och scenteknik i en evenemangsproduktion.

leda arbetet med att milj6- och kvalitetssékra evenemang samt kunna
ansvara for sdkerhetsarbetet under ett evenemang.

planera, organisera, leda och marknadsféra en produktion i samarbete
med evenemangsbestéallare samt i efterhand gemensamt med
bestéllaren méta effekterna av produktionen.

planera ett evenemang i saval fysisk tid och miljé som i virtuell tid och
miljo.

leda en produktion mot uppsatta mal samt formulera och kommunicera
malen till individ och grupp.

utveckla nya idéer i samarbete med medarbetare.

bidra till att skapa ett effektivt team under en evenemangsproduktion
samt kunna analysera, férsta och i kommunikation med andra l6sa
problem i en projektgrupp.

forhandla med sponsorer angdende evenemangsfinansiering samt
inom givna ramar ansvara fér ekonomin i en evenemangsproduktion.

kommunicera med en bestallare utifran generell kunskap om olika
organisationsformer samt utifran en aktuell bestéllares organisation.



ansvara fér personaladministrativa uppgifter samt kunna tillampa lagar
och avtal som beror olika personalgrupper i en evenemangsproduktion.

analysera en kunds behov av marknadsféring samt med analysen som
utgangspunkt foresla atgarder fran ett event marketing-perspektiv.

utifrin kunskap om media i en aktuell situation géra ratt medieval.

identifiera vad som skiljer event marketing som marknadsféringsmetod
i forhallande till andra metoder i marknadsmixen.

tilldmpa de lagar och etiska regler som styr marknadsféring och
forséljning.

tilampa saljprocessens olika moment och kunna anvéanda olika
saljtekniker ochmetoder.

anvanda noédvandiga IT-verktyg och program i samband med en
evenemangsproduktion.

kommunicera pa ett adekvat och kompetent sétt i interkulturella méten.
vélja stil och sprak i texter beroende pa situation och mottagare.

tala och agera infor stérre och mindre grupper och anvianda de
retoriska medel som kravs for att budskapet ska na mottagarna.

Utbildningen var indelad i tre kunskapsomraden, vilka gav mig féljande
kunskaper och fardigheter:

1. Event Marketing och evenemang
Kurserna gav mig de kunskaper och fardigheter inom Event Marketing
och evenemang som behdvs for att arbeta i ledande befattning.

2. Ledarskap, ekonomi och organisation

Kurserna gav mig de kunskaper och fardigheter som behovs for att
utveckla ett modernt ledarskap med helhetsansvar for verksamhet,
ekonomi, personal och arbetsorganisation inom Event Marketing och
evenemang.

3. Personliga fardigheter

Kurserna utvecklade min férmaga att kommunicera med kunder och
medarbetare samt dven ha utvecklat den studerandes kunskap om IT-
verktyg samt formagan att kreativt anvdnda dem i olika slags
evenemangsproduktioner.



Project Management (7p)

Kursens gav mig teoretisk och praktisk kunskap om intraprenérskap
och projektledning. Efter genomgangen kurs forstar jag dels vad det
innebar att verka som intraprendr, dels vad som kravs for att initiera
planera, genomfdra och avsluta ett projekt pa ett effektivt satt.

Kommunikation och media (5p)

Kursen gav mig férméaga att identifiera och analysera ett
evenemangsféretags kommunikations- och informationsbehov, att
planera kommunikations- och informationsstrategier samt att deltaga i
foretagets kontinuerliga arbete med kommunikation och information.
Kursen gav mig ocksa kunskap om media och om vilken roll media har
for ett evenemangsforetag. Kursen gav mig goda sprakliga och
stilistiska kunskaper samt fardigheter i retorik.

Marknadskommunikation och integrerad kommunikation (6p)

Kursen gav mig kunskaper och fardigheter i marknadsféring och
integrerad kommunikation med tillampning inom malomradet. Kursen
gav mig fordjupade kunskaper om vilka teorier, metoder och tekniker
som behovs for att ett féretag eller en organisation ska kunna uppné
sina marknadsférings- och kommunikationsmal.

IT (3p)

Kursen gav mig férmégan att anvanda IT som ett verktyg i arbetet pa
ett foretag eller i en evenemangsorganisation. Kursen gav mig kunskap
om program som anvénds for arbetet med féretagets eller
organisationens egen ekonomi, administration och marknads-
kommunikation, och kunskap om de IT-verktyg som krévs i olika typer
av evenemangsproduktioner.

Affarsekonomi (4p)

Kursen gav mig formaga att inse ekonomistymingens betydelse for att
uppna och félja upp olika verksamhetsmal, olika planeringsinstrument
for budgetering och ekonomisk planering och en férstaelse fér
effektivitetstinkande nér det géller event- och evenemangsforetag.



Organisation och ledarskap (5p)

Kopplat till aktuell teoretisk forskning lagger kursen tyngdpunkt pa
human resource-fragor inom Event Marketing och evenemangs-
produktion. Upplaggningen gjorde sa att jag sjélvstandigt larde mig
hantera dessa fragor. Vidare innehaller kursen en grundlaggande
genomgang av klassiska och moderna organisationsformer kopplade
till naringen. Vi betonar malstyrning som dverordnad styrningsprincip.
Ett viktigt fokus i delkursen &r att driva férdndring och utveckling av
arbetsorganisation och arbetssatt. En annan tyngdpunkt i delkursen &r
att ge olika perspektiv p& vad som formar ett framgangsrikt ledarskap.
Jag fick ldra mig praktiska kunskaper i att utéva ledarskap utifran
modell och teori. Sarskild tonvikt lades pa fardigheter i att leda grupper.

Service och siljteknik (4p)

Kursen gav mig specialkunskaper om och fardigheter i séljteknik.
Kursen gav dven branschkompetens i hur man genomfér momenten i
séljprocessen, inkluderande forberedelse och uppféljning samt hur
man urskiljer framgangsfaktorerna. Kursen gav dessutom kunskaper
om servicens betydelse fér Event Marketing-féretag och for
evenemangsproducenter.

Kvalitet, miljé och sakerhet (3p)

Kursen gav mig kunskaper och fardigheter som grund foér att kunna
delta ikvalitets- och sékerhetsarbete samt i kvalitetsbedémning av
produkter inom evenemangsbranschen. Kursen gav en orientering om
ISO samt kunskap om kvalitet och sédkerhet som marknadsférings-
verktyg. Tyngdpunkten ligger pa tjdnstekvalitet. Kursen gav mig
fordjupade kunskaper om sakerhetsfragor inkl. lagar och férordningar i
samband med ett evenemang. Vidare gav kursen insikt om den
paverkan som féretagen inom besdksnaringen har pa miljéon och
utveckla min férmaga att efter en miljdanalys kunna utarbeta och
implementera en miljdpolicy pa ett foretag. Kursen gav ocksa férmaga
att atgérda probiem relaterade till kvalitet, miljé och sé@kerhet.



Kreativitet och utveckling (2p)

Kursen gav mig kunskap om den kreativa processen och olika former
avtankande. Kursen gav dven kunskap om olika strategier for att I6sa
upp mentala blockeringar och skapa férutsattningar for kreativitet,
positivt och innovativt tinkande samt férmaga att pa ett
evenemangsféretagskapa nya idéer och nya produkter.

Kursen gav mig ocksa grundidggande kunskaper i rumsorientering.
Genom rumsanalys, studier av farg, form och ljusets inverkan pa
rummet, belyses ndgra av de problem och méjligheter man méter i
skapandet av rum &mnade at ett specifikt sammanhang och méte.

Omvaridsanalys (1p)

Kursen gav mig verktyg for omvérldsanalys och férméaga att identifiera
och analysera trender och kulturfenomen i ett nationellt och
internationellt perspektiv

Larande i arbete (26p)

Kursen gav mig méjlighet att pa arbetsplatser inom branschomradet
tillampa savél praktiska som teoretiska kunskaper, vilka férvarvats i
utbildningens dvriga kurser. Kursen utvecklade férmagan att planera,
leda och genomféra ett evenemang samt att i relation till formulerade
mal utvirdera dess resultat och effekter.



